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Gold wert!

Eine Kampagne der kulturellen Kinder- und Jugendbildung
der Landeshauptstadt Hannover
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1. Die Konzeption
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1.1 Die Botschaft

Kultur ist Gold wert.

Die kulturelle Bildung fiir Kinder und Jugendliche ist der Landeshauptstadt
Hannover eine Herzensangelegenheit. Teilhabe an kultureller Bildung mit
allen ihren Facetten an Ausdrucks- und Kommunikationsformen fiir jedes
Kind zu ermdglichen, ist das Ziel. Kultur ist Gold wert, weil sie den Heran-
wachsenden die Méglichkeit bietet, sich mit sich selbst und der Welt ausein-
anderzusetzen, Erkenntnisse zu gewinnen und Erfahrungen zu sammeln.
Hannover macht sich stark fir die Entwicklung und Gewahrleistung von
Qualitat in der kulturellen Bildung.

Folgende Leitgedanken liegen dieser Mission zugrunde.

Hand in Hand: Gute Zusammenarbeit

Der Dialog mit Menschen ist in der kulturellen Arbeit ein Erfolgsfaktor.
Die kulturelle Kinder- und Jugendbildung ist strukturell und inhaltlich
ausgezeichnet vernetzt. Sowohl die Freizeitheime als auch die Kulturtreffs
sind in einem regen fachlichen Austausch und in der Qualitatssicherung
sowie -enfwicklung akfive Partner. Besonderes Merkmal ist die inter-
disziplindre Vorgehensweise. Das Sachgebiet arbeitet selbstverstandlich
mit Museum, Theater, Oper, Bibliothek, Kita, Jugendzenfrum sowie mit
Schule, VHS oder anderen Bildungszentren zusammen. Das bedeutet:
kulturelle Teilhabe auf verschiedenen Ebenen, den Bediirfnissen der
unferschiedlichen Kulturen einer Stadt angepasst.
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Schatze heben: Das Potential der Kinder

Kinder sind von Natfur aus neugierig, stellen Fragen, sind lebenshungrig

und haben eigene Vorstellungen und Wiinsche wie die Welf aussehen sollte;
sie wollen an allem, was sie umgibt, teilhaben. Die kulturelle Kinder- und
Jugendbildung schafft hierfiir R&ume zur Entfaltung. Gemeinsam die Welt
entdecken, sich von den Fragen der Kinder beriihren zu lassen und sie ernst
zu nehmen, setzt Kreativitat frei und schafft Erkenntnisse. Die vielfaltigen
Erfahrungen, die Kinder im Rahmen der Angebote kultureller Kinder- und
Jugendbildung machen, lasst sie zu Experten werden, die ihr Potential voll
ausschopfen kénnen.

Eine Sprache, die jedes Kind sprechen kann: die Kunst

Kunst und Kultur erweitern den Horizont, bieten Orientfierung und eréffnen
Wege. Sie halten ein breites Spektrum an Herangehensweisen bei der
Aneignung von Welt bereit und machen es moglich, das Leben und die Welt
auf vielfaltige Weise zu gestalten. Kunst und Kultur werfen Fragen auf und
bringen Ideen zu unserer Zukunft hervor. Sie machen Zugénge méglich,
die sonst vielleicht versperrt waren, denn sie sprechen viele Sprachen.
Die wichtigsten PartnerInnen in der kulturellen Kinder- und Jugendbildung
sind deswegen die KiinstlerInnen und Kulturschaffenden.
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Inspirationsquelle: Vielfalt

Eine facheriibergreifende Zusammenarbeit und die Sichtweisen unter-
schiedlicher Perspektiven machen ein vielfaltiges Spektrum an kulturell-
kiinstlerischen Praxisfeldern moglich. Die kulturelle Kinder- und Jugend-
bildung bezieht Stellung zu bildungspolitischen Themen wie friihkindliche
Bildung, Sprachbildung, kulturelle Bildung und Schule, Jugendqualifikationen
sowie Elternbildung und strukturbildende MaBnahmen. Zahlreiche daraus
hervorgegangenen Angebote, Projekte und Aktivitaten ermdéglichen es
Kindern und Jugendlichen, an kultureller Bildung in Hannover teilzuhaben.

Das bewegt uns: die Zukunft

Veranderungen sind Teil unseres Lebens. Und wie auf groBer Fahrt gilt es,
das Ziel nicht aus den Augen zu verlieren. Bei all den Themen und Heraus-
forderungen, die auf die Gesellschaft einstiirmen, ist es wichtig, Ruhe-
punkte zu sefzen, in denen sowohl das Potential der Entwicklungsmaéglich-
keiten erkannt und eingeordnet werden kann als auch Impulse fiir eine
Fahrtrichtung gesetzt werden. Im Sachgebiet kulturelle Kinder- und Jugend-
bildung haben Ideen ein Zuhause und Gedankenexperimente sind erlaubft.
Es ist ein Treffpunkt fiir kreativen Austausch, gebiindelte Ausdruckskraft
kultureller Vielfalt und Sachverstand sowie Diskussionsausloser,
Triebwerk und Ideenmaschine.
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1.2 Die Initiatorin

Urheberin und zentrale Koordinatorin der Gold-wert-Kampagne ist die
kulturelle Kinder- und Jugendbildung der Landeshauptstadt Hannover.

Die kulturelle Kinder- und Jugendbildung ist seit 2012 fester Bestandteil der
Stadtteilkultur. Ihre Aufgabe ist unter anderem, nachhaltige, verbindliche
Strukfuren und Formate zu entwickeln und bereitzustellen, die es vielen
Menschen ermdglichen, an Kultur in ihrer Stadt mitzuwirken und diese
selbst zu gestalten.

Entscheidend fiir den Erfolg, insbesondere fiir die so oft geforderte Nach-
haltigkeif von Bildungsprozessen ist es, dass die MaBnahmen ineinander-
greifen, konfinuierlich fortgefiihrt und weiterentwickelt werden.

1.3 Die Beteiligten

Beteiligt sowie operativ mitwirkend an der Gold-wert-Kampagne sind

23 kleine und groBe Kultureinrichtungen, Knotenpunkte des stadtischen
Lebens. Im Einzelnen sind dies Freizeitheime, Kulturtreffs, Stadtteilzentren
und Kulturbiros.

Auch die verschiedenen Partner, mit denen die kulturelle Kinder- und
Jugendbildung zusammenarbeitet, sind Gold wert. Dazu zahlen Musik-
schule, Bibliotheken, Museen, Theater, Oper, VHS, Schulen, Kitas und
andere Bildungszentren sowie freischaffende KiinstlerInnen.
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1.4 Die Kommunikationswege

Printprodukte

Herzstiick der Gold-wert-Kampagne ist das Siegel, das als pradgnantes
Wiedererkennungsmerkmal Printprodukte der Stadtteilkulturarbeit
und deren Partner veredelt und damit die Gold-wert-Botschaft in die
Offentlichkeit tragt. Das Siegel wird den Beteiligten als Datei, als
Aufkleber und als Stempel zur Verfligung gestellt. Zusatzlich zum Siegel
erscheint auf den Printprodukfen ein Homepage-Hinweis.

Internetauftritt

www.kinderkultur-stadt-hannover.de

Die Homepage der kulturellen Kinder- und Jugendbildung ist eine
breif zugangliche Informationsplattform, auf der ein umfangreiches
Programm an Angeboten, Projekfen und Akfivitaten vorgestellt wird.
Hier sind Informationen zur Gold-wert-Kampagne abrufbar.

Offentlichkeitsarbeit
Auf Kultur- und Informationsveranstaltungen wird die Gold-wert-
Botschaft der Offentlichkeit zugénglich. Als Qualitatsversprechen

begleitet und untermauert sie Projektdarstellungen und Prasentationen.
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2. Die Anwendung
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Ein Hinweis vorab

Liebe Anwenderin und lieber Anwender!

Auf den folgenden Seiten findest du Vorgaben, die der visuellen
Vereinheitlichung der Gold-wert-Kampagne dienen. Sie sollen eine
Richtschnur sein — jedoch kein Dogma. Letztlich liegt es an dir zu

entscheiden, was fiir deine Drucksache das individuell Richfige ist.

Das Team der kulturellen Kinder- und Jugendbildung wiinscht dir
viel SpaB beim Vergolden!
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2.1 Siegel: Platzierung

Das Siegel erscheintf auf der Titelseite von Printprodukfen wie Broschiiren,
Flyern, Postkarten sowie auf Anzeigen, Plakaten und Merchandising-
artikeln. Als grafisches Element soll es sich deutlich von seiner Umgebung
abheben und die Aufmerksamkeit auf sich ziehen.

Siegel-Zone

Die Platzierung des Siegels erfolgt in der oberen Halfte des Formates.
Zum Rand ist ein Mindestabstand einzuhalten, der der Halfte des
Siegel-Durchmessers enfspricht.

Beispiel: Siegel in 32 mm = 16 mm minimaler Randabstand

2.2 Siegel: Darstellungsgrofie

Die GroBe des Siegels kann individuell angepasst werden, darf jedoch
einen Durchmesser von 16 mm nicht unferschreiten.

Fir die Platzierung auf DIN-Formaten gibt es folgende Richtwerte:

DINA6 22 mm DIN A3 40 mm
DIN lang 24 mm DIN A2 50 mm
DINA5 26 mm DIN Al 60 mm
DINA4 32 mm DINAO 70 mm

Kleinstmégliche Darstellung: 16 mm

HAN
OV
ER=

Platzierung innerhalb der Siegel-Zone.
(Titel beispielhaft im Hannover-Design)

32 mm

Lieber nicht: Platzierung auBerhalb
der Siegel-Zone.

— 16 mm —
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2.3 Siegel: Farbversionen

Das Siegel steht fiir den Einfarbdruck (1C), den Vierfarbdruck (4C) und
fir den Sonderfarbendruck (HKS 98) bereitf. Je nach Untergrund wird
es als positive oder negative Version eingesetfzt. Eine Darstellung, die
keinen Konfrast zum Hintergrund bildef, ist zu vermeiden.

Einfarbdruck (1C)
Schwarzes Siegel: Platzierung auf hellen Untergriinden
WeiBes Siegel: Platzierung auf dunklen Untergriinden

Vierfarbdruck (4C)
Schwarzes Siegel: Platzierung auf hellen Untergriinden
WeiBes Siegel: Platzierung auf dunklen Untergriinden

Sonderfarbendruck (HKS g8)

Schwarzes Siegel: Platzierung auf hellen Untergriinden

WeiBes Siegel: Platzierung auf dunklen Untergriinden

Goldenes Siegel: Platzierung auf hellen oder dunklen Untergriinden

Hinweise
Das Siegel wird im Dateiformat EPS geliefert.
Es ist freigestellt und beliebig skalierbar.

' Ein echter Gold-Metalliceffekt wird ausschlieBlich mit
Sonderfarbendruck (HKS 98) erreicht.
Bei allen anderen Farbversionen ist die Goldoptik simuliert.

Einfarbdruck: Schwarzes Siegel

Vierfarb- oder Sonderfarbendruck:
Schwarzes Siegel

Sonderfarbendruck: Goldenes Siegel

®

Gold

wey
L 4

Lieber nicht: kein Kontrast

©

d
el
L 4

Einfarbdruck: WeiBes Siegel

Vierfarb- oder Sonderfarbendruck:
WeiBes Siegel

Sonderfarbendruck: Goldenes Siegel

®

Lieber nicht: kein Kontrast
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2.4 Homepage-Hinweis

Zusatzlich zum Siegel erscheint auf den Printprodukten folgender Hinweis:

Kultur ist Gold wert! Mehr auf: www.kinderkultur-stadf-hannover.de

Der Homepage-Hinweis wird auf der Riickseite der Drucksachen —
bzw. im Impressum — platziert. Er wird in gleicher Schriftgrofe und
-farbe wie die umliegenden Informationen gesetzt.

2.5 Papierwahl

Einfarbdruck (1C)
Die Auswahl des Papiers ist beliebig.

Vierfarbdruck (4C)
Die Auswahl des Papiers ist beliebig.

Sonderfarbendruck (HKS g8)
Unterstiitzend fiir den Metalliceffekt wird ein glanzend gestrichenes
Bilderdruckpapier (z.B. Circlegloss von der Igepa) verwendet.

Landeshauptstadt Hannover

Herausgeber Redaktion
Landeshauptstadt Hannover Vorname Nachname
Der OberbUrgermeister Vorname Nachname

Vorname Nachname
Fachbereich Kultur

Bereich Stadtteilkulturarbeit Druck
Kulturelle Kinder- und Jugendbildung Druckerei xy in Hannover
Friedrichswall 15, 30159 Hannover Kultur ist Gold wert! Mehr auf:

Tel. 0511168-0000, Fax 0511168-0000 www.kinderkultur-stadt-hannover.de

www.hannover.de

Der Homepage-Hinweis
(Impressum beispielhaft im Hannover-Design)
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2.6 Anwendungsbeispiele

HAN
OV

i Vo CV-Chins EN

Veranstaltungskalender
KINDERKULTUR
Juli-Dezember 2015

“

Kinderkultur Veranstaltungskalender, 2. Halbjahr 2015 (DIN lang)

Fir kleine Forscher ab 6 Jahren

SOMMERCAMPUS
27.7.-21.8.2015

L

Informationsflyer Sommercampus 2015 (DIN A6)
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Kultur fir Grundschulen KULTURELLE BILDUNG FUR

KINDERKULTUR-ABO KINDER UND JUGENDLICHE
ANGEBOTE 2015/16

KinderkulturAbo-Katalog 2015/16 (DIN A5) Prasentationsmappe kulturelle Kinder- und Jugendbildung (DIN A4)
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Kultur for die Kleinsten

KiikenAbo-Katalog 2015/16 (DIN A4)

HAN

LEIBNIZJAHR 2016:

ERFINDER GESUCHT!

wwuw.kinderkultur-stadt-hannover.de

2

Plakat-Flyer Leibnizjahr 2016 (DIN A4)
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Impressum

Landeshauptstadt Hannover

Der Oberbiirgermeister

Fachbereich Kultur

Bereich Stadtteilkultur

Kulturelle Kinder- und Jugendbildung

Friedrichswall 15
30159 Hannover

Tel.: 0511 168-45784
Fax: 0511 168-42144

Ansprechpartnerinnen

Konzeption & Koordination

Franziska Schmidt
Fachleitung kulturelle Kinder- und
Jugendbildung

Fachbereich Kultur der
Landeshauptstadf Hannover
Bereich Stadtteilkultur

Friedrichswall 15
30159 Hannover

Tel.: 0511 168-45784

Fax: 0511 168-42144
franziska.schmidt@hannover-stadt.de
www.kinderkultur-stadt-hannover.de

Design & grafische Anwendung
Petra Wenzlaff
Kommunikationsdesign

WiBmannstrale 9
30173 Hannover

Tel.: 0511 8506522
mail@petrawenzlaff.de
www.petrawenzlaff.de
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